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IDENTITE VISUELLE

CONCEPTION D’UNE IDENTITE VISUELLE

ELEMENTS DE REPONSES

. Note Note
Indicateurs ot
détaillée globale
Analyse écrite et graphique :
- Le rapport forme / fonction 1
- lat hi :
La ypogra|.:). ' 0.5 4 points
- a composition 0.5
- lacouleur 0.5
- Lavaleur expressive ou symbolique 1.5
Recherches de I'identité visuelle :
- Logo 15
- Typo 1 4.5 points
- Couleur 1
- Technique : qualité et richesse graphique 1
Finalisation :
e logo
e Typo 2
. 1 5 points
e Nuancier de couleur 1
e Technique et soin d’exécution 1
Argumentation :
- Justification du choix 0.5
- Explication de la démarche de conception (inspiration, style, signification) 1.5 3 points
- dessins et croquis illustratifs. 1
Déclinaison :
- CD/pochette 1
- Casquette 0.5 3.5 points
- Tee-shirt 1
- Voiture 1




